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32 022 Wijziging van de Drank- en Horecawet met het 
oog op de terugdringing van het alcoholgebruik 
onder met name jongeren, de voorkoming van 
alcoholgerelateerde verstoring van de openbare 
orde, alsmede ter reductie van de 
administratieve lasten 

Nr. 71  MOTIE VAN HET LID VAN DER STAAIJ C.S 
Voorgesteld 15 juni 2011  

De Kamer, 

gehoord de beraadslaging, 

constaterende, dat de alcoholproducenten steeds nieuwe en meer 
interactieve, gepersonaliseerde vormen van alcoholmarketing 
ontwikkelen; 

constaterende, dat over deze interactieve en gepersonaliseerde vormen 
van alcoholmarketing niets is opgenomen in de Reclamecode voor 
Alcoholhoudende dranken;

overwegende, dat er daardoor een verschuiving optreedt naar minder 
controleerbare marketingvormen die ook nog eens aan geen enkele regel 
hoeven te voldoen; 

verzoekt de regering te bewerkstelligen dat in de reclamecode een 
sluitende definitie van alcoholreclame wordt opgenomen die ook nieuwe, 
interactieve en gepersonaliseerde vormen van marketing omvat, 

en gaat over tot de orde van de dag. 

Van der Staaij 
Voordewind 
Kooiman
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