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Samenvatting

Generatieve Artificiéle Intelligentie (AI) beinvloedt ons leven diepgaand omdat
het doordringt in de wijze waarop wij werken, onze informatie ontvangen en de
werkelijkheid waarnemen. Het grijpt in op de fundamenten van ons bestaan en
van ons samenleven. Het raakt onze cultuur diep. Generatieve Al is daarmee een
sociale en culturele technologie.

AT heeft bovendien grote invloed op de creatieve en culturele sector. Het wordt nu

al massaal toegepast bij het schrijven van teksten, bij het componeren en uitvoeren
van muziek en bij het creéren van afbeeldingen en video’s. De rol die Al speelt in het
creatieve proces kan echter alleen vervuld worden omdat de Al-modellen getraind
zijn op culturele data. Dat is alle creatieve content die in de loop der eeuwen door
schrijvers, schilders, ontwerpers, fotografen en andere makers tot stand is gebracht.
Onze waardevolle, menselijke cultuur en kunst worden als brandstof gebruikt.

De bedrijven achter de ontwikkeling van generatieve Al gebruiken onze cultuur
zodoende voor het eigen disruptieve productieproces en verdienmodel, ten koste
van wat onze samenleving mooi, sterk en bijzonder maakt, namelijk onze cultuur.

De raad is van oordeel dat de impact van Al op de creatieve sector z4 groot is, dat

hij nu dit ongevraagde advies uitbrengt. De urgentie is groot. Enerzijds zien makers
kansen — in iedere fase van het creatieve proces wordt veelvuldig van Al gebruik
gemaakt. Bijvoorbeeld als sparring partner, als artistieke cocreator, met zelfontworpen
Al-systemen, bij de postproductie van een film, als eindredacteur van een boek, als
ondersteuning bij een museale presentatie, als manier om het publiek actief te laten
participeren en om de ontsluiting van archieven te vergemakkelijken.

Anderzijds zijn er grote zorgen. Al-technologie is in handen van een kleine groep

- hoofdzakelijk — Amerikaanse bedrijven met veel kapitaal, waarvan de waarden

op gespannen voet staan met Europese waarden en die op niets anders uit zijn dan
vergroting van eigen macht en eigen vermogen. Voor hen is Al een motor van
ongebreidelde vermogensgroei en absolute dominantie, waarvoor cultuur en kunst
een prettige en onbeschermde bron van data vormen. Wanneer we inzoomen op

de culturele en creatieve sector zien we dat Al-modellen veelal getraind zijn met
culturele data zonder dat makers en rechthebbenden daar toestemming voor gegeven
hebben of een vergoeding voor gekregen hebben. Daarnaast merken werkenden in
de creatieve sector dat de aard van hun creatieve werk verandert en dat hun beroeps-
praktijk op een negatieve manier beinvloed wordt; sommige beroepsgroepen zien
zelfs dat AT hun werk geheel overneemt. Daarnaast leven er grote zorgen over bias,
het gebrek aan culturele diversiteit en de milieu-impact van de datacenters die nodig
zijn om de Al-modellen te laten draaien.

De raad is van cordeel dat de overheid, de culturele en creatieve sector en de samen-
leving ervoor moeten zorgen dat Al op een verantwoorde manier wordt ingezet.
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de urgentie hiervan zo groot, dat hij heeft besloten om het voorliggende, ongevraagde
advies uit te brengen. In dit advies analyseren we de problematiek en benoemen
we maatregelen die bijdragen aan een oplossing.

Ter voorbereiding op dit advies heeft de raad de afgelopen anderhalfjaar de gevolgen
van Al voor de culturele en creatieve sector breed verkend. Die gevolgen blijken
verstrekkend op vele vlakken: makers zien dat hun werk zonder toestemming gebruikt
wordt voor de training van Al-modellen; zij ervaren dat hun creatief werk verandert,
evenals de arbeidsverhoudingen; ook staat de culturele diversiteit van de gehele
cultuursector onder druk. Een verandering van richting vereist externe interventie:
vanuit de overheden, de sector, de maatschappelijke verbanden, en de nieuwe markt-
partijen die in die nieuwe en gereguleerde ruimte de kans krijgen.

De raad ziet veel kansen om de toegankelijkheid van cultuur te bevorderen en te
experimenteren met allerlei nieuwe mogelijkheden. Maar de huidige manier waarop
de Al-industrie georganiseerd is houdt geen rekening met de belangen van creatieve
makers, noch met de samenleving als geheel. We staan daarom voor een belangrijke
keuze: willen we de ontwikkelingen als overheid en als sector passief ondergaan of
willen we deze ontwikkeling actief mee vormgeven? De raad kiest onomwonden
voor het laatste. Nu is het moment om bij te sturen. Niets minder dan onze cultuur
en culturele sector staan op het spel. Dat vereist actie.

Derichting van die actie is wat de raad betreft een waardengedreven omgang met
generatieve Al. Dus niet winstgedreven, maar waardengedreven. Al kan op een
betekenisvolle manier voor cultuur en creativiteit worden gebruikt, maar daarbij
moeten altijd de essentiéle waarden van cultuur en creativiteit worden

gewaarborgd.

De aanbevelingen in dit advies zijn gestoeld op zes waarden die fundamenteel zijn
voor de productie en receptie van creatieve uitingen.? Het zijn intrinsieke waarden,
hetgeen wil zeggen dat ze onlosmakelijk verbonden zijn met kunst, cultuur en
creativiteit. Dit zijn die waarden:

- menselijke creativiteit, waarin een doorleefde en betekenisvolle verbeeldings-
kracht tot uiting wordt gebracht en het unieke auteurschap van de maker
zichtbaar is;

- creatief auteurschap van de maker, van wie het intellectueel eigendom
beschermd moet worden;

- kwaliteit van de creatieve arbeidsmarkt, die voor iedereen toegankelijk is
en waar eerlijke betaling de norm is;

- pluriformiteit van het culturele aanbod, waarin het bestaande wordt gekoesterd,
de culturele diversiteit wordt bewaakt en bevorderd, en het nieuwe wordt omarmd;

- toegankelijkheid van het culturele aanbod, waarbij er zo min mogelijk
drempels zijn voor het publiek;

- artistieke vrijheid, zodat makers vrij zijn om zonder inmenging hun werk
te maken en presenteren.

2 Deze waarden zijn cen nitwerking van de vier doclstellingen voor het cultuurbeleid die de raad eerder heeft
geformuleerd, toegespitst op de wijze waarop AT inwerkt op de culturele en creatieve praktijk. Deze doelstellingen zijn:
1. Creatief en kunstzinnig talent in alle genres en disciplines krijgt voldoende kansen en mogelijkheden om zich artistick
te ontplooien; 2. Tedereen in Nederland heeft, ongeacht leeftijd, culturele achtergrond, inkomen en woonplaats, toegang
tot cultuur; 3. De overheid waarborgt cen pluriform aanbod van cultuur, waarin het bestaande wordt gekoesterd en
het nieuwe wordt omarmd; 4. Er is een wederkerige relatie tussen cultuur en samenleving. Cultuur functioneert als
een veilige haven om kritisch te kunnen reflecteren op de samenleving en haar burgers. Omgckeerd geeft de culturele
sector zich rekenschap van zijn plek in de samenleving. Zie: Raad voor Cultuur 2017 en Raad voor Cultuur 2024.
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Voor generatieve Al-toepassingen worden twee type modellen het meest gebruikt.
Large Language Models (LLM’s) zijn getraind op enorme hoeveelheden tekst en
vormen de basis van toepassingen als ChatGPT en Copilot. Diffusiemodellen leren
door stapsgewijs ruis uit beelden te verwijderen en liggen vaak ten grondslag aan
beeldgeneratoren en videogeneratoren. Beide type modellen zijn getraind met behulp
van grote hoeveelheden bestaande content (tekst, beeld, audio) om nieuwe content
te genereren.

Onze aandacht gaat met name uit naar de impact van generatieve Al op het creatieve
proces; op dat wat creatief werk onderscheidt van ander werk. Dat betekent datin
dit advies veelal het makersperspectief centraal staat. Onder de brede term ‘makers’
verstaan we de professioneel werkenden in de culturele en creatieve sector die
betrokken zijn bij de creatie, productie en uitvoering van culturele en creatieve
producties. Dit is een grote en diverse groep. Om een greep te doen: schrijvers,
vertalers, fotografen, choreografen, regisseurs, componisten, beeldend kunstenaars,
illustratoren, dansers, acteurs, muzikanten, (grafisch) ontwerpers, animatoren,
modeontwerpers, architecten, game-ontwerpers, decor- en lichtontwerpers en editors
heten allemaal ‘makers’. Met deze focus op de professionele makers van culturele en
creatieve producties beperken we ons noodgedwongen. Een van de belangrijke
kenmerken van generatieve Al is juist dat het ook voor amateurs gemakkelijker wordt
om afbeeldingen, liedjes, filmpjes en teksten te produceren. Dat wil zeggen dat zaken
als artistiek eigenaarschap betrekking hebben op een veel grotere doelgroep.

We zullen binnen het bestek van dit advies echter niet uitgebreid ingaan op de
fundamentele vragen die zulke kwesties oproepen.

Met de creatieve en culturele sector bedoelen we, in navolging van het Centraal
Bureau voor de Statistiek?, de sectoren die zich richten op de creatie, productie,
uitvoering, distributie, presentatie en archivering van culturele en creatieve
producten en activiteiten: hiertoe behoren het domein van kunsten, erfgoed en
creatieve industrie, met bijbehorende sectoren van podiumkunsten, beeldende
kunsten, letteren, film, vormgeving en architectuur.

Ook de journalistiek hoort binnen deze afbakening tot de creatieve sector. We zien
dat generatieve Al binnen de journalistiek allerlei specifieke vraagstukken opwerpt
rondom desinformatie en de manier waarop we informatie tot ons nemen. Daarom
werkt de raad momenteel aan een advies over journalistieke vrijheid, waarin de impact
van generatieve Al op de journalistiek expliciet aan bod komt. Wij richten ons in dit

advies daarom niet op deze sector.

5  We gaan bij de afbakening van de sector vit van het onderscheid dat het Centraal Bureau voor de Statistiek maakt op
basis van SBI-codes (codes van Standaard Bedrijfsindeling), waarin wordt gefocust op de culturele en creatieve scctor.
Het GBS deelt de sector op in drie deelsectoren: 1) kunsten, 2) media & entertainment en 3) creatieve zakelijke dienst-
verlening. Deze indeling wordt ook door het ministerie van Onderwijs, Cultuur en Wetenschap en de Cultuurmonitor
aangehouden. Zie: www.chs.nl.
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voor de vraag hoe Al optimaal kan worden benut en hoe er vooral ook goede menselijke
controle kan worden uitgeoefend op de systemen. Zo kan Al prima berekeningen
uitvoeren voor de gebouwde omgeving maar is de menselijk controle daarin cruciaal.
In andere sectoren, zoals theater en dans, vormen de mogelijkheden van Al een nieuw
gebied dat vooralsnog slechts door enkele pioniers wordt ontgonnen.

Al biedt daarnaast de gelegenheid om complete werken te genereren, zoals liedjes,
boeken en afbeeldingen. Ook kan het hele delen van het creatieve proces overnemen,
zoals ingesproken teksten en vertalingen. Dat daardoor veel werk van sommige
beroepsgroepen uit handen wordt genomen, zoals van stemacteurs of vertalers,
leidt tot veel zorgen onder hen. Op dit moment zegt 20 procent van de respondenten
uit het eerdergenoemde onderzoek van de Boekmanstichting dat hun opdrachten en
inkomsten afnemen door Al; 65 procent van de zzp'ers zegt te vrezen dat hun betaalde
werk in de toekomst afneemt.

De meeste geinterviewden zien de meerwaarde van Al bij de ondersteuning van
het creatieve proces, maar vinden wel dat een computer de menselijke creativiteit
nooit mag vervangen. Het is vooral handig als hulpmiddel en kan specifieke, soms
tijdrovende taken uit handen nemen. Makers pleiten in dat verband voor gebruik
dat iets fundamenteels toevoegt aan het creatieve proces. Zoals de fantasy-auteur
Joanna Maciejewska heeft opgemerkt: “I want Al to do my laundry and dishes so
thatIcan do art and writing, not for Al to do my art and writing so that I can domy
laundry and dishes.” Dat is voor de meeste geinterviewden de hoofdzaak: bedenk
goed waarvoor je Al gebruikt. Wat levert het op, wat verlies je ermee, en hoe blij
word je ervan?

Ook het publiek reageert volgens de respondenten heel wisselend op alle toepassingen
van Al Geinterviewden laten weten dat in sommige sectoren, zoals delen van de
gamewereld, de weerstand erg groot is. Wetenschappelijk onderzoek laat zien dat
het feit dat er veel mogelijk is met Al, nog niet automatisch betekent dat het breed
door makers en publiek wordt geaccepteerd. Zo blijkt enerzijds dat Al-gedichten
mooier worden gevonden dan poézie die door mensen is geschreven' en dat onder-
vraagden het verschil met door mensen gemaakte muziek niet altijd meer herkennen.*
Maar wanneer mensen te horen krijgen dat een kunstwerk door Al is gegenereerd,

is het oordeel anderzijds direct een stuk negatiever.'

Vrijwel alle geinterviewden benadrukken het plezier van het maken. Ze willen Al
inzetten waar het hun creatieve proces ondersteunt en versterkt, maar waken ervoor
om hun creatieve proces uit te besteden. In 2025 stelde Mikey Shulman, ceo van
Al-muziekbedrijf Suno, dat de meerderheid van de mensen weinig plezier haalt uit
het maken van muziek: “It takes a lot of time, it takes a lot of practice, you need to
get really good at an instrument or really good at a piece of production software.

I think the majority of people don’t enjoy the majority of the time they spend making
music.” Het leverde hem veel kritiek op van muzikanten over de hele wereld.

Ook meerdere geinterviewden die de raad sprak hekelden deze uitspraak omdat
hierin het proces van creéren ondergeschikt wordt gemaakt aan het eindresultaat.
“Het creatieve proces kost moeite, maar dat maakt het ook de moeite waard,” vertelde
een geinterviewde. Geinterviewden beschrijven in dit verband ook het risico van
creative offloading: door veelvuldig gebruik te maken van Al bij het uitvoeren van

11 Porter cn Machery, 2024.

12 Figueiredo ea, 2025.

13 Du Sautoy, 2020.

14 futurism.com/suno-ai-ceo-making-music.
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Alkan daarnaast ook delen van het kunstwerk zelf produceren. In de filmsector wordt
Al bijvoorbeeld toegepast om productioneel ingewikkelde scénes of onderdelen met
behulp van Al te genereren, zoals filmsets of actiescénes. Een eerste stap daartoe
liet de Netflix-film iHostage zien, over de gijzeling in de Amsterdamse Applestore,
waarvoor het straatbeeld buiten de nagebouwde winkel digitaal gereconstrueerd
was. Ook worden steeds meer stemacteurs vervangen door Al-gegenereerde stemmen.
Daarnaast kan de zangstem van artiesten worden gekloond voor nieuwe opnames.
Soms gebeurt dat zonder toestemming van de artiesten zelf. Zo werd in 2023 met
behulp van Al ‘Heart on My Sleeve’ uitgebracht, een fictieve samenwerking van
Drake en The Weeknd. Het nummer was een groot succes op social media, maar is
onder druk van de platenmaatschappij van de artiesten al snel verwijderd.

In 2025 ontwikkelde een productiemaatschappij de eerste Al-actrice, Tilly Norwood,
hetgeen tot veel onrust in de filmindustrie leidde: volgens de acteursbond Sag-Aftra
devalueerde deze kunstmatige actrice de ‘menselijke artisticiteit™. Het is daarom
twijfelachtig of zulke kunstmatige acteurs in de toekomst gemeengoed zullen worden
in de filmwereld - al zien we in de reclamewereld zogeheten digital humans snel hun
opwachting maken. Filmstudio’s vragen acteurs nu al of hun uiterlijk en stem digitaal
ingescand kunnen worden.*° Dat maakt het mogelijk om een Al-dubbelganger in
specifieke scénes in te zetten. Ock kunnen dode acteurs door Al opnieuw tot leven
worden gewekt voor een nieuw filmproject. Zo werd de in 2025 overleden Val Kilmer
met toestemming van de nabestaanden gecast voor de film As Deep as the Grave (2026).
Ook in de gamingsector wordt Al veelvuldig ingezet: voor de creatie van decors, voor
de ontwikkeling van ‘placeholders’ die tijdelijk elementen in een game-ontwerp
vervangen, of de eenvoudiger nabootsing van natuurlijke bewegingen (van bijvoorbeeld
mensen of dieren). Beelden die van games afkomstig zijn en online gedeeld worden,

kunnen ook toegepast worden voor de training van Al-bots.

In bovenstaande voorbeelden is Al slechts een cocreator of neemt het delen van het
productieproces voor haar rekening. Maar Al kan, daartoe aangezet door meer of
minder complexe prompts, op basis van bestaande tekstuele, muzikale of visuele
data ook complete creatieve producten genereren. Zodoende worden op grote schaal
boeken en afbeeldingen gegenereerd. In de boekensector bijvoorbeeld heeft de
Al-gegenereerde tekst in korte tijd een hoge vlucht genomen. In 2024 was al één op
de 25 boeken die bol.com verkocht door Al gegenereerd. Qok voor film- en televisie-
seriescenaristen vormt Al een bedreiging omdat het binnen een bepaald serie- of
genreformat met al bestaande personages nieuwe scripts kan genereren.
Generatieve Al-modellen of bedrijven als Suno, Udio en Sora maken het mogelijk dat
muziek en film wordt gecreéerd die niet gemakkelijk meer als Al-producten worden
herkend en inmiddels volwaardig concurreren met door mensen gemaakt aanbod.
In 2025 was voor het eerst een Al-gegenereerd liedje, van ‘zangeres’ Xania Monet,
tot de Amerikaanse Billboard-hitlijsten doorgedrongen.

Doordat dankzij Al de drempel zo laag geworden is om een compleet liedje,

een kunstzinnige afbeelding of video te maken, kunnen ook niet-professionele
kunstenaars gemakkelijk een aantrekkelijk resultaat bereiken. Al draagt zo bij aan
een do-it-yourself-mentaliteit, die ook al door eerdere technologische ontwikkelingen
(zoals de introductie van de computer, Photoshop, de videocamera, de synthesizer of

19  www.sagaftra.org/sag-aftra-statement-synthetic-performer.

20 WwWw.npr.org/2023/08/02/1190605685/
movie-cxtras-worry-theyll-be-replaced-by-ai-hollywood-is-already-doing-body-scan

21 Hofman en Veerbeek 2024.
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de sampler) werd aangezwengeld. Dankzij sociale media en online platforms worden
zulke creatieve uitingen vervolgens veelvuldig gedeeld.

Naast Al-producten die als creatieve werken worden gepresenteerd (en verkocht)
alsofze door mensen zijn gemaakt, wordt Al ook nadrukkelijk gebruikt als zichtbare
(co)creator: een kunstenaar creéert een prompt, aangedreven door een artistiek
concept, op zo'n creatieve manier dat het bijdraagt aan het kunstwerk. Dan is Al vaak
niet alleen een hulpmiddel, maar ook artistiek materiaal: in het kunstwerk wordt

de inbreng van Al benadrukt, onderzocht en soms ook bekritiseerd. In verschillende
kunstvormen zijn hier sprekende voorbeelden van te geven: zo liet Theatergroep
Urland Al de toneeltekst Formerly known as schrijven, die door de acteurs van het
gezelschap werd opgevoerd terwijl hun stemmen door Al gedubd waren. About a Hero
is een pseudo-documentaire van Piotr Winiewicz, geheel in de stijl van het werk van
Werner Herzog. Het Nationale Ballet maakte in samenwerking met het Innovation:Lab
het dansexperiment Pulse, waarin op basis van een choreografie van Peter Leung live
performers en het publiek samen met Al cocreéren. In de muzieksector initieert
Thunderboom innovatieve projecten met Al, zoals WAIVE, dat opnames uit publieke
archieven gebruikt (zoals het gerinkel van een oude tram) als materiaal om Al te
trainen en nieuwe muziek te maken.*

Vooral in de beeldende kunst en digitale kunst gebruiken kunstenaars Al als creatief
materiaal. Meta Folklore Vo.5 is bijvoorbeeld een sculptuur die de Poolse kunstenaar
Janek Simon met behulp van Al heeft gegenereerd op basis van duizenden humanoide
afbeeldingen uit de kunst, religie, geschiedenis en popcultuur van over de hele wereld,
en zo een nieuwe, quasi-universele menselijke gestalte heeft gecreéerd. Wat dit type
‘Al-kunst’ onderscheidt van het maken van afbeeldingen van sculpturen in
commerciéle Al-tools zoals Midjourney, is dat Simon artistieke keuzes maaktin

elke stap van het maakproces. Hij trainde zelf een neuraal netwerk op basis van
zelfverzamelde databronnen en de gegenereerde afbeeldingen vertaalde hij
vervolgens weer naar fysieke objecten. Het is een van de vele voorbeelden die laten
zien dat kunstenaars zich ook in het werken met Al weten te onderscheiden van
amateurs en dat de artistieke waarde van Al-kunst vooral in het maakproces zit.

Veel beeldend en mediakunstenaars reflecteren met hun Al-gegenereerde werk

al dan niet kritisch op de functie en het effect van Al. Zulke kunstwerken stellen
bijvoorbeeld een sterke bias aan de kaak. Hoezeer Al voor stereotype beelden kiest,
blijkt bijvoorbeeld uit de installatie “The Archive of Grigoris Antoniou’ van het
Cypriotische kunstenaarsduo Theopisti Stylianou-Lambert en Alexia Achilleos.

De installatie is gebaseerd op beelden van een archeologisch project op Cyprus.
Omdat er van Antoniou, een van de Cypriotische assistenten — anders dan van de
Britse archeologen - geen afbeeldingen waren, hebben de kunstenaars een portret
van hem laten construeren met behulp van AL Vergeleken met werkelijke foto’s van
andere lokale medewerkers ziet Antoniou er op het Al-portret uit als het stereotype
van de westerse archeoloog, a la Indiana Jones. De installatie wijst hiermee op de
culturele vooringenomenheid waar de trainingsdata van Al mee doordrenkt zijn.
Al-kritische Al-kunstwerken laten zien hoe Al geprogrammeerd is om onwelvallige
beelden te kuisen. Dat blijkt bijvoorbeeld uit de installatie Une Histoire Paralléle van
het kunstenaarsduo Brodbeck & De Barbuat. Hierin worden bekende beelden uit de
geschiedenis van de fotografie opnieuw door Al gegenereerd. Vaak lijken die beelden
op het origineel, maar de verschillen geven inzicht in de wijze waarop het Al-model
is getraind. Zo is het bekende dubbelportret van John Lennon en Yoko Ono door

22 www.hub-c.org/kennisbank/max-tiel-wij-bouwen-verantwoorde-ai-en-ar-tools-voor-makers
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2. Al in het creatieve ecosysteem
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over te stappen naar andere sectoren. Dat heeft invloed op hun onderhandelings-
positie en inkomenspositie, terwijl er al vaak voor relatief lage lonen gewerkt wordt.

Veel creatieve banen zullen veranderen of zijn de afgelopen jaren al sterk veranderd.
Allereerst zijn er beroepsgroepen voor wie het werk sterk onder druk staat, zoals
vertalers, ondertitelaars, stemacteurs, animatoren, copywriters, grafisch ontwerpers,
scenarioschrijvers en componisten. Niet alle banen zullen waarschijnlijk volledig
vervangen worden, maar dat er werk en opdrachten in deze sectoren verdwijnen is
nu al zichtbaar. Bijna 1 op de 5 van de ondervraagde zzp'ers in het onderzoek van de
Boekmanstichting geeft aan dat zij hun aantal opdrachten en inkomsten zien dalen
door generatieve Al Bij vertalersis dat 1 op de 3.4

Ten tweede zien we dat door Al de inhoud van de werkzaamheden in de sector
verandert. Al kan een verrijking zijn voor het creatieve werk, maar kan ook de
kwaliteit van het werk onder druk zetten. Een Britse studie stelde dat bijna een
kwart van de Britse creatieve professionals de kwaliteit van werk ziet veranderen
door generatieve Al, zowel in negatieve als positieve zin.* Generatieve Al raakt
sterk aan het creatieve proces. De nieuwe tools kunnen verrijkend zijn als ze tot
nieuwe creatieve mogelijkheden leiden, maar voor anderen kan dit juist bedreigend
zijn. Het corrigeren van een door Al gegenereerde vertaling of scenario geeft
bijvoorbeeld logischerwijs veel minder voldoening dan deze zelf produceren.
Makers raken in dergelijke gevallen minder betrokken bij het creatieve proces en
krijgen van opdrachtgevers vaker uitvoerende, in plaats van creérende taken.

Ten derde bleek uit meerdere gesprekken die de raad voerde dat de onderhandelings-
positie van makers onder druk komt te staan. Al wordt soms gebruikt als argument
om tarieven te drukken. Bovendien hebben opdrachtgevers soms bovengemiddelde
verwachtingen van Al, die in de praktijk niet altijd waar te maken zijn. Opdrachtgevers
genereren soms zelf al materiaal met behulp van Al, om vervolgens een illustrator of
architect te vragen hierop voort te borduren. De rol van de creatieve professional
komt zo ernstig onder druk te staan. Bij sommige opdrachtgevers leeft het idee dat
Al een ontwerp volledig kan overnemen. Zij zijn dan minder bereid om te betalen,
omdat ze menen dat het werk in minder uren uitgevoerd kan worden. Makers en
organisaties benadrukken de beperkingen van Al in een creatief proces. De output
ziet er soms verbluffend uit, maar Al-tools missen vaak de context van een
ontwerpproces, hebben geen intuitie, kunnen geen verantwoordelijkheid nemen en
maken geen ethische afwegingen in vergelijking met ontwerpers van vlees en bloed.

De waarde van de menselijke creativiteit wordt soms onderschat door opdrachtgevers,
zo stelden meerdere geinterviewden. Al-output wordt door deze opdrachtgevers
gezien als gelijkwaardig aan door mensen verricht werk, terwijl de meerwaarde van
het creatieve denkproces van de mens voor hen vaak onzichtbaar blijft. Voor makers
betekent het dat het belangrijker wordt om na te denken over hun meerwaarde™.
Aan de kant van opdrachtgevers zou er meer bewustzijn moeten worden gekweekt
van de verschillen tussen Al-output en menselijke output.

Tot slot maken veel makers zich zorgen over het wegvallen van commerciéle

opdrachten als gevolg van Al De beroepspraktijk van veel makers in de sector bestaat
vaak uit verschillende inkomensgenererende activiteiten. Als een deel van de klussen
wegvalt, kan dat een sterk effect hebben op de gehele beroepspraktijk. Het onderzoek

48 Boekman 2025a. Zie ook: Boekman 2025b.
49 www.gmulac.uk/centre-creative-collaboration/projects/creaatif/survey/survey-key-findings/perceptions/
50 Anantrasirichai en Bull 2022.
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kijkt naar de wijze waarop Al kan worden ingezet zodat het mens, maatschappij en
planeet dient. Met het project Slow Al worden de bestaande kenmerken rond Al zoals
extractie, snelle consumptie, efficiéntie en onmiddellijke bevrediging uitgedaagd.
Het concept van ‘traagheid’ wordt bewust toegepast om Al op een alternatieve,
rechtvaardiger en duurzamere manier te ontwerpen.s2

Het ontwerpend en artistiek onderzoek dat binnen deze initiatieven centraal staat,
zet vooral in op kennisontwikkeling door het maken van prototypes of het
ontwikkelen van artistieke interventies en het systematisch kritisch bevragen
daarvan. Deze combinatie, waarin het maken en denken simultaan plaatsvinden,
leent zich goed voor onderzoek naar een technologie die zich razendsnel ontwikkelt;
juist door in de Al-praktijk te staan en de grenzen ervan op te zoeken ontstaat state
of the art-kennis.

Waag Futurelab onderzoekt via verschillende projecten alternatieven voor de huidige
Al-industrie. In het project HAMLET (Human-centred generative Ai fraMework for
cultural industriEs’ digital Transition) wordt gewerkt aan tools voor de culturele en
creatieve sector en staan vragen centraal, zoals: “Hoe kan generatieve Al een zinvolle
bijdrage leveren aan het creatieve werk van professionals zonder menselijke creativiteit
te vervangen?”** Het project RenAlssance reikt creatieve professionals kennis en tools
aan om kunstmatige intelligentie effectiefin hun werkpraktijk in te zetten, met als
grote doel een Europese creatieve sector die toekomstbestendig is en wereldwijd
gerenommeerd en competitief blijft.®

Dergelijk onderzoek kan daarnaast bijdragen aan het brede debat over Al Zo maakt
kunstenaar Julia Janssen interactieve installaties om mensen bewust te maken van
privacy issues.® Het initiatief Better Images of Al vond bestaande beelden rond Al
clichématig, futuristisch en abstract, wat problematisch is om de technologie te
begrijpen. Daarap creéerde het een beeldbank met alternatieve afbeeldingen die
helpen om de technologie van Al te demystificeren en zodoende de beeldvorming
rond Al te beinvloeden.*® Medialab SETUP maakt provocatieve prototypes om het
debat over Al te stimuleren, zoals de Al-disco, waarin geéxperimenteerd werd met
hyperlokale Al-modellen.®” Studio Cream on Chrome ontwikkelde een fitness workout
om mensen bewust te maken van het energieverbruik van AL®®

62 coeci.nl/projecten/slow-ai/

63 waag.org/nl/project/hamlet/

64 waag.org/nl/project/renaissance/

65 studiojuliajanssen.com/

66 Dblog.betterimagesofai.org

67 www.sctup.nl/artikclen/wc-maakten-cen-ai-van-de-disco-uit-mijn-jeugd/
68 cream-on-chrome.com/media-gym/
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